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Inovaci chapeme jako trvaly proces, ktery vznika ¢tyfmi nasledujicimi fazemi
- pfistup k védomostem
- vytvareni myslenkovych konceptd
- rozvoj prototypU
- aplikace na vyrobky a sluzby

aplikace na vyrobky

pristup k vytvareni rozvoj prototypl 2 slush
védomostem myslenkovych y
konceptd

motivace managementu

flexibilita

odborna zpusobilost zaméstnanct

Podle tohoto schématu existuji nasledujici kliCové prvky, které je tfeba zohlednit v
inovacnim procesu ve spole¢nosti:

—

- vnéjsi svét - globalni kvalita - design a rozvoj - vyroba
- marketing - logistika
- nakup
— - vykon
- vedeni

- strategie a planovani
- lidské zdroje

Nasledujici dotaznik si klade za cil ziskat pfehled o situaci u kazdého kliCového
inovacniho prvku ve spole¢nosti. Méli by jej tedy zodpovédét Clenové vedeni podniku,
jichz se jednotlivé prvky dotykaji.

Dotaznik obsahuje 11 ¢asti, pro kazdy kliCovy prvek je jedna, kazda &ast obsahuje 5
otazek. Kazda otazka ma Ctyfi mozné odpovédi, se vzestupnou tendenci inovacniho
potencialu. Pro vSechny otazky ve vSech Castech je potieba, aby osoba, ktera dotaznik
zodpovida, oznacila alternativu, o niz se domniva, Ze nejpfesnéji odpovida situaci v
podniku. Oznac&eni provede pohybem kurzoru po alternativach a zastavenim na
vybrané varianté. Vznikne pribézné skére od 0 do 4.

Pokud neni otazka vhodna, je tfeba pfesunout kurzor zcela nalevo (hodnota 0).



